AUSGABE 02/2021

baurRUNDSCHAU

RAUM FUR BEWEGUNG

SPORT UND ARCHITEKTUR IM ALLTAG

BIORHYTHMUS UND LICHT | UBERGANGE IM FOKUS | MATERIAL UND KLIMA | SMART BUILDING



INNENARCHITEKTUR

TRADITION TRIFFT TRENDGESPUR

PROJEKTVORSTELLUNG: JELMOLI IM CIRCLE

von Monika Bailer Giuliani

Im November 2020 hat Jelmoli im Circle zwei weitere Standorte in Ziirich eroffnet. Verantwortlich
fiir den Gesamtauftritt des Traditionskaufhauses ist das Ziircher Biiro Mint Architecture.

Das Material fiir die gesamte Fassadenflache wurde eigens fiir Jelmoli entwickelt und produziert.
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rchitektonischer Anziehungspunkt
Aist die dreiteilige Fassade der Archi-

tekten, welche die beiden Stores dif-
ferenziert und doch optisch vereint. Mit einer
Gesamtflache von 2000 Quadratmetern
nimmt Jelmoli 20 Prozent der gesamten Ver-
kaufsflache des Bereichs Brands & Dialog
im Circle ein. Als erster Department Store
ist Jelmoli seit Kurzem mit den beiden ei-
genstandigen Hausern «Lifestyle House»
und «Sports House» im Circle prasent.
Fur den Gesamtauftritt ist das Zurcher
Architekturbtro Mint Architecture verant-
wortlich. Das Designkonzept greift die
Architektur des Circle auf und Ubersetzt
sie in ein einzigartiges Shoppingerlebnis
im dreidimensionalen Raum.

ZUSAMMENSPIEL UND
WECHSELWIRKUNG

Die Fassaden- und Innenarchitektur beruht
auf dem Zusammenspiel von Materialitat,
Textur, Transparenz und Reflexion. Archi-
tektonischer Anziehungspunkt ist die von
Mint Architecture entworfene dreiteilige
Fassadengestaltung. Diese umfasst die
beiden Stores, die jeweils separat vonein-
ander die hohe Kompetenz der beiden
Jelmoli-Hauser abbilden. Um der Differen-
zierung Ausdruck zu verleihen, wahlten die
Architekten einen Materialmix aus weissem
Glas, Gold-Metall und schwarzen Flachen.
Die dunkle Fassade mit teilweise aufge-
brochener Fischgratoptik wirkt mal glén-
zend, mal matt. Die transluzente, speziell
bedruckte Glasfassade reflektiert die Um-
gebung und die goldene Metallfassade
steht flr Performance und Dynamik. In
Kombination mit dem Lichtkonzept, das
zusammen mit den Lichtspezialisten von
Reflexion erarbeitet wurde, andert sich die
Wirkung der drei Fassaden stetig — je nach-
dem, ob sie von nah oder fern, bei Tag oder
Nacht betrachtet werden. In der Kombina-
tion transportieren die Materialien die Mar-
kenwerte zeitlos, wertig und modern in ein
internationales Umfeld und pragen im Au-
ssen- wie im Innenraum die Identitat der
beiden Stores.

MIT INDIVIDUALITAT ZUR EINHEIT

Das Spiel mit den Materialien, Texturen
und dem Licht wurde von Mint Architec-
ture in den beiden Concept Stores weiter-
geflhrt. Es entstanden zwei eigensténdige
Hauser, die dank Uberraschender Aus-
und Einblicke im Dialog zueinander stehen
und dabei Individualitat in der Einheit ze-
lebrieren. Die Architekten definierten auf
Basis der Customer Journey die Grund-

INNENARCHITEKTUR

Die von Mint Architecture gestalteten Fassaden umfassen die
neuen Hauser «Lifestyle House» (unten) und «Sports House».

risse, Materialisierung, Mdblierung und die
Warenprésentation fUr ein einzigartiges
Shoppingerlebnis. Das Lifestyle House ist
als Concept Store konzipiert und bietet auf
vier Etagen ein fein kuratiertes Sortiment.
Auf jeder Etage wird die hochwertige Mate-
rialsprache zielgruppenspezifisch und the-
matisch interpretiert. Filigrane Systeme mit
Uberraschenden Formen flir die Warenpra-
sentation lassen sich flexibel kombinieren.
Ein wechselndes Farbkonzept, edle Textilien
und Sitzmdglichkeiten laden zum Verweilen
ein und bescheren den Kundinnen und Kun-
den sinnliche Momente. Das Sports House
widmet sich auf vier Etagen einer Sportart
oder einem Kundensegment. Hier sorgen
unterschiedliche Raumhéhen und Durch-
blicke sowie ein raffiniertes Lichtkonzept
fUr Glanzpunkte. Helle Materialien, geo-
metrische Linien sowie flexible Elemente
und Mobel fur die Warenprasentation set-
zen die Brands und die Sportwelt imposant
in Szene.

DAS PROJEKT
* Auftraggeber:
Jelmoli AG
e Auftrag:
Fassaden- und Innenarchitektur
fUr die beiden Jelmoli-Hauser
e Standort:
The Circle, Flughafen Zirich
* Markt:
Brands &Lifestyle
* Flachen:
2000 Quadratmeter Gesamtflache,
800 Quadratmeter Brand-Fassade
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