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Rafael Parga, Head of Design, Mint Architecture fertiges projekt

Ein Haus für Lifestyle, eines für Sport

Jelmoli im The Circle Zürich, CH

Für das Zürcher Traditionskaufhaus 
Jelmoli gestalteten wir von Mint 
 Architecture zwei neue Standorte. 
Angesiedelt sind diese im Multifunk-
tionsquartier The Circle am Flughafen 
Zürich, das aufgrund seiner Größe 
und Architektur zu den spektaku-
lärsten Schweizer Hochbauten der 
letzten Jahrzehnte zählt.  Dabei griffen 
wir die architektonische Handschrift 
des Circle auf und übersetzten sie in 
ein einzigartiges Shoppingerlebnis. 

Architektonische Trilogie
Um der Differenzierung Ausdruck 
zu verleihen, setzten wir bei der 
Fassaden gestaltung auf einen 
 Materialmix aus weißem Gold, 
Gold-Metall und Schwarz. Er prägt 
die Identität der Stores im Außen- 
und Innenraum und transportiert 
die  Jelmoli-Markenwerte Zeitlosig-
keit, Wertigkeit und Modernität. In 
 Kombination mit dem Lichtkonzept, 
das mit den LichtspezialistInnen der 

Zürcher Firma Reflexion erarbeitet 
wurde, ändert sich die Wirkung der 
Fassaden stetig: Je nachdem, ob sie 
von nah oder fern, bei Tag oder Nacht 
betrachtet werden. Das  Material für 
die gesamte Fassadenfläche  wurde 
eigens für Jelmoli  entwickelt und 
produziert.

Mit Individualität zur Einheit
Die Stores führen das in der  Fassade 
aufgegriffene Spiel mit  Materialien, 
Texturen und Licht weiter. Das „Life-
style House“ ist als  Concept Store ge-
staltet und  bietet auf vier  Etagen ein 
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1) Sports House

2) Lifestyle House als 
Concept Store

kuratiertes Sortiment nach  Themen 
und Geschichten. Die  filigranen 
 Systeme mit über raschenden For-
men für die Waren präsentation sind 
flexibel kombinierbar; das wechseln-
de Farbkonzept, die edlen Textilien 
und Sitz möglichkeiten laden ein zum  
Verweilen. Das „Sports House“ prägen 
helle Materialien und  geometrische Li-
nien. Auf ebenfalls vier Etagen widmet 
es sich unterschiedlichen Sportthe-
men und  KundInnensegmenten. Di-
verse Raumhöhen und Durchblicke 
sowie ein raffiniertes Lichtkonzept 
sorgen für Glanzpunkte.
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